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Zwigzek Firm Public Relations powstat w 2001 roku jako reprezentacja branzy profesjonalnych ustug PR
w Polsce. Zrzesza kilkadziesigt wiodgcych agencji specjalizujgcych sie w ustugach PR i od ponad dwdch dekad
realizuje szereg inicjatyw badawczych oraz edukacyjnych, wptywajgcych na intensywny rozwoj branzy, a takze
podnoszenie kwalifikacji zawodowych.

Zwigzek Firm PR to jedyny w Polsce podmiot oferujacy certyfikowane kursy Akademii London School of Public
Relations. Do jego flagowych inicjatyw naleza: konkurs ,Ztote Spinacze”, ranking agencji wg fee income czy
badanie ptac.

ZFPR aktywnie promuje najwyzsze standardy etyczne w oparciu o obowigzujgce polskie
i miedzynarodowe kodeksy. Poza ochrong praw i interesow zrzeszonych cztonkow, Zwigzek reprezentuje ich
wobec organdéw panstwowych, umacniajgc pozycje zawodu specjalisty PR. ZFPR jest cztonkiem
Miedzynarodowej Organizacji Konsultantow do Spraw Komunikacji (ICCO) oraz Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy.
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TERMINY ZGtOSZEN:

= | TERMIN: 13 lipca — 9 sierpnia
= || TERMIN: 10 sierpnia — 2 wrzes$nia
= ||l TERMIN: 3 —9 wrzes$nia

OGtOSZENIE NOMINACII: 7 pazdziernika

PRZESY+tANIE MATERIAtOW DO Il ETAPU:
8 — 25 pazdziernika do godz. 10:00

GALA: 3 grudnia
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= Projekty realizowane w okresie od 1 stycznia 2020 r. do 9 wrzesnia 2021 r., ktére mogty rozpoczgc sie przed tym okresem
lub mogg skonczyc sie pdzniej, ale podane w Zgtoszeniu informacje, dane i wyniki muszg odnosi¢ sie do wskazanego

okresu.

Kolejne edycje trwajacego przez kilka lat projektu, w ramach ktérego powstata nowa inicjatywa, aktywacja, dziatanie.

Zgtaszajgc taki projekt do konkursu, Zgtaszajacy powinien wyraznie okreslic czas trwania projektu, ktory jest zgtaszany

w ramach danej edycji.
Projekty, ktére byty realizowane przez wiecej niz jeden rok, ale ich formalne catkowite zakoriczenie lub zakoriczenie

okresu np. kilku lat, ktory Zgtaszajacy chce przedstawic¢ do oceny, przypada na biezgcg edycje konkursu.

Podmiot zgtaszajacy projekt powinien wyraznie zaznaczy¢ w zgtoszeniu, czy projektowi towarzyszyty dziatania reklamowe i/lub inne

dziatania marketingowe oraz przedstawi¢ wyfacznie cele, dziatania i efekty osiggniete w ramach kampanii PR. Tylko taki zakres
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projektu poddawany jest ocenie juroréw!




Konkurs ma charakter otwarty i jest kierowany do wszystkich podmiotdw realizujgcych projekty public
relations: o0sob prawnych, podmiotéw gospodarczych, jednostek samorzgadowych, instytucji
panstwowych, zaktadow publicznych, organizacji pozytku publicznego, szkdt i uczelni oraz osob

dziatajacych samodzielnie w branzy PR.

Zgtoszenie moze zosta¢ dokonane przez wigcej niz jeden podmiot. W takim przypadku mozna wyrdznic:

= Podmiot Zgtaszajacy (moze by¢ tylko jeden),

* Podmiot Wspotzgtaszajacy (nie ma ograniczenia liczby Podmiotow Wspdtzgtaszajacych).
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20 KATEGORII GROWNYCH 12 KATEGORII SEKTOROWYCH 3 KATEGORIE SPECJALNE

PR korporacyjny Technologia, IT, telekomunikacja = Kreatywnosc
PR produktu Finanse " Efektywnosc¢
Issue management i komunikacja kryzysowa Uroda, higiena i wellness " Research&lInsight
Advocacy i Public Affairs Moda i styl zycia

Kampania spoteczna Sektor spozywczy

PR pro bono Kultura i media

Covid-19 PR response Medycyna i zdrowie

Employee experience i komunikacja wewnetrzna Sport, turystyka i rekreacja

Event komercyjny Nieruchomosci, budownictwo,

Event spoteczny dom i wnetrze

Launch produktu, ustugi lub firmy Przemyst i infrastruktura

Sustainability&CSR Communications Motoryzacja i transport

PR miejsca, miasta lub regionu NGO i sektor publiczny

Social media

Business-to-Business PR

PR finansowy i relacje inwestorskie

Media Relations

Employer Branding

Content marketing - branded content
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http://www.zlotespinacze.pl/kategorie

Employee experience i komunikacja wewnetrzna

projekt wewnetrzny, ktérego celem jest budowanie doswiadczen pracownikow poprzez komunikacje, zmiana lub
utrwalenie postaw pracownikéw i wspotpracownikow czy tez zarzadzanie zmiang w organizacji. Kampania, w ktorej
komunikacja wewnetrzna odgrywa znaczgcy role we wzmacnianiu zaangazowania pracownikdw oraz ma istotne
przetozenie na kulture organizacyjna firmy.
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KAZDY PROJEKT MUSI ZOSTAC ZGtOSZONY DO PRZYNAJMNIEJ JEDNEJ KATEGORII GEOWNE].

Dodatkowo ten sam projekt moze zostac zgtoszony do:

= drugiej kategorii gtownej,

= jednej kategorii sektorowej (o ktérej decyduje branza, z ktérej pochodzi podmiot zgtaszajacy lub wspdtzgtaszajacy, a nie zakres
J J J

merytoryczny zgtaszanego projektu),

= trzech kategorii specjalnych.

Zgtaszajacy moze wybrac jeden z dwdch sposobdw zgtaszania projektow, tj.:

= wypetnienie formularza osobno dla kazdej kategorii,

= wypetnienie formularza jeden raz dla wszystkich kategorii.
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Zgtoszenie do kazdej kategorii wymaga osobnej optaty — zgodnie z cennikiem dostepnym na stronie:

www.zlotespinacze.pl/warunki-zgtoszenia.

Ptatne wspodtzgtoszenie

= Kazde wspotzgtoszenie jest ptatne niezaleznie od terminu dokonania zgtoszenia.
= Wyjatek! Wspotzgtaszajgcy bedacy podmiotem, na rzecz ktérego stworzono Projekt i bedacy klientem

agencji nalezacej do ZFPR nie ponosi dodatkowych optat. Kolejne wspotzgtoszenia wymagajg opfaty.
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https://zlotespinacze.pl/warunki-zgloszenia

Sktada sie z przedstawicieli branzy Public Relations,
medidw, organizacji pozarzagdowych, Swiata nauki
i biznesu, a w tym sektorow takich jak medycyna,
telekomunikacja, przemyst, paliwa, motoryzacja,

nowe technologie, przemyst spozywczy.

W tegorocznej edycji konkursu przestane zgtoszenia

beda oceniane przed ponad 90-osobowe Jury.
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W przypadku powaznych watpliwosci dotyczacych zgtoszenia projektu do danej kategorii biuro moze

zasugerowac zgtaszajgcemu zmiane kategorii.

Jury réwniez ma prawo zgtosi¢ watpliwosci odnosnie wybranej przez Zgtaszajgcego kategorii i zaproponowac jej

Zmiane.

OSTATECZNA DECYZIE O ZMIANIE KATEGORII ZAWSZE PODEJMUIJE ZGtASZAJACY.
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Nagrody w konkursie

NAGRODAMI W KONKURSIE SA STATUETKI: ZtOTYCH, SREBRNYCH | BRAZOWYCH SPINACZY

W ramach konkursu zostanie wytoniona takze najlepsza firma
/podmiot, ktdra otrzyma nagrode - Tytanowy Spinacz. W tym celu
zostanie przeprowadzony ranking podmiotow biorgcych udziat
w konkursie wedtug punktacji:

= Ztoty Spinacz — 7 punktow

= Srebrny Spinacz — 4 punkty

=  Brgzowy Spinacz — 2 punkty

+ punkty za wspotzgtoszenia
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ETAP I /

Jak wyglqgda
zgtoszenie do konkursu
Ztote Spinacze 2021?
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ETAP I:
FORMULARZ ZGtOSZENIOWY (wzdér pliku do pobrania na stronie konkursu)- www.zlotespinacze.pl/zglos-projekt.

ETAP |l (dotyczy tylko projektéw nominowanych):

= PREZENTACJA (obowigzkowa) — w formacie pdf, wielko$¢: maksymalnie 20 slajddw, waga do 100 MB.

prezentacja moze zawiera¢ odniesienia/linki do badan, stron www, oraz innych elementow

uwiarygadniajacych dane zgtoszenie;
FILM (nieobowigzkowy) — jeden film w formacie mp4, dtugosé: maksymalnie 3 min., waga: maksymalnie do

200 MB.

Nominowani w kategorii Custom Publishing mogg ponadto przesta¢ do biura ZFPR materialng forme zgtaszanego

projektu (nieobowigzkowo) w liczbie maksymalnie 15 sztuk, ktdore zostang przekazane jurorom.
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ETAP 1 /

Jak wypetnic
formularz
zgtoszeniowy?
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KROK 1

O projekcie — tytut (max 60 znakdw ze spacjami), czas realizacji

KROK 2
Wybor kategorii i sposobu zgtaszania

(mozliwosé wypetienia formularza osobno do kazdej z wybranych kategorii)

KROK 3

Uzasadnienie zgtoszenia (max 600 znakdw ze spacjami w kategorii gtownej oraz sektorowej; w kategoriach specjalnych pole

Ambicja z limitem 2000 znakdw ze spacjami)
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OPIS PROJEKTU (max 6000 znakdéw ze spacjami)

1. WYZWANIE — okreslenie problemu i celu/6w do zrealizowania / opis uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych /

wyjasnienie szczegdlnego kontekstu projektu / dostepne srodki finansowe (budzet).

2. DIAGNOZA — kluczowe obserwacje, ktore zdeterminowaty obrany kierunek dziatan.

3. STRATEGIA — opis obranego podejscia komunikacyjnego, gtowna narracja (kluczowe przekazy), logika doboru gtéwnych

narzedzi i platform komunikacyjnych, spodziewane efekty (KPIs).

4. REALIZACJA — plan projektu ze szczegdlnym uwzglednieniem dziatan niestandardowych.

5. WYNIK — uwiarygodniony i weryfikowalny opis zrealizowanych zamierzen i celéw.

UWAGA! Na koricu formularza istnieje mozliwos¢ zamieszczenia 3 linkéw do zrddet, ktére odnosza sie wytacznie do danych

dokumentujacych rezultaty zrealizowanego projektu.
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KROK 4
» Dane Podmiotu Zgtaszajgcego / Wspdtzgtaszajgcego

= Dane do faktury

KROK 5

Akceptacja wymaganych zgdd marketingowych

Po wystaniu zgtoszenia otrzymasz potwierdzenie
na adres mailowy podany w zgtoszeniu.
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KRYTERIA OCENIANIA W KATEGORIACH GEOWNYCH
| SEKTOROWYCH:

= WYZWANIE: 0 — 10 pkt
DIAGNOZA: O — 10 pkt
STRATEGIA: 0 — 10 pkt
KREACJA: O — 10 pkt
EFEKTYWNOSC: 0 — 10 pkt

W kazdej kategorii na liste nominowanych przechodzg 3 najwyzej ocenione projekty. Warunkiem otrzymania

nominacji jest uzyskanie minimum 28 punktéw .
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KRYTERIA OCENIANIA W KATEGORIACH SPECJALNYCH:

= projekt moze otrzymac od 0 do 10 punktow;

= w kategorii ,,Research&Insight” — za rzetelnos¢ oceny uwarunkowan zewnetrznych i/lub wewnetrznych zwigzanych
z przedmiotem projektu i trafnos¢ diagnozy, ktora pozwolita na obranie optymalnej strategii dziatania
i doprowadzita do realizacji zaktadanych celow;
w kategorii ,Kreatywnos$¢” — za unikalne, innowacyjne i niestandardowe podejscie do realizacji powierzonego
zadania, ktore zaowocowato nieprzecietnymi wynikami oraz wyznaczyto nowy kierunek dziatarh komunikacyjnych;
w kategorii ,Efektywnos¢” — za udokumentowane osiggniecie zatozonych celéw, w szczegdlnosci biznesowych
takich jak: wzrost sprzedazy, wzrost swiadomosci, rozpoznawalnosci produktu, ustugi, marki badz kluczowego
zagadnienia oraz zmiane postaw prowadzacg do wykreowania pozadanych preferencji w gronie odbiorcow
przekazu.

W kazdej kategorii na liste nominowanych przechodzg 3 najwyzej ocenione projekty. Warunkiem otrzymania
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nominacji jest uzyskanie minimum 6 punktéw.
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Dziekujemy za uwage !

KONTAKT

/

Katarzyna Rudzik

Dyrektor Biura ZFPR
@ katarzyna.rudzik@zfpr.pl
O 531848470
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